Santiago de Cali, Colombia » El Pais

que las personas-
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pensande en lo que
biran de contenid
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Club Seléctz; ‘

Y
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C.C Palmetto Plaza Calle 9

www.donafranc]

En la cuenta los dfas
Miércoles y Jueves®

30%
15%

*Aplica en horario de 5:00 p.m. a 10:00 p.m,

En la Cuenta los dfas Viernes,
Sdbado y Domingo*

Cra 4 oeste # 2-02 esquina B/El Pefion
Reservas: 317 311 3423

12%
En la cuenta

Vélido para compras

Fr“‘dn a minimo de $20.000 |

TipicaValluna,

Nuestras Sedes:
San Fernando Viejo Carrera 27 # 3 - 100 Tel: 556 4859

Plazoleta de Comidas Tel: 513 7468
C.C Jardin Plaza Carrera 98 # 16 - 200 Kiosko 17 Tel: 324 7408
ia.com

Calle 14 Norte # 9-04, B/ Granada - Cali

15%

| 40% e 15Yp sivaces y domingo

‘www.clubselecta.com.co
167 cunselostapas 15 echub,seecia I8 et seecto

20%

En bebidas tradicionales

#49 - 50 Isla 200

20%

En la cuenta

Tel: 660 8877
Facebook - Instagram: hooterscolombia
www.hooters.com.co

En la cuenta

{ 20% #Valido para pago en Efectivo.

En la cuenta
*V4lido para pago con tarjetas
débito y/o crédito.

Av. 5 Norte # 29AN = 17 B/ San Vicente
Teléfono: (2) 668 3219 -

En la cuenta

Bescuento valido para servicio a domieilio.

12ma 5 pm
| Wil sol para pago en EFECTIVO,

1200m.
hasta las 5:00 pam.
i

Cada domicilio tiene un valor adicional,

de la ubicacion. |

San Antonio Cra, 10 # 3-13 {

Tels: 893 8723 - 374 4593 - 3152003836 |

Autopista Sur Calle 10 No, 63-36 Tel, 375 5896,
Cel; 3188656423

“No aptica par dias festivs.

Cra. 3A Oeste 2:32 £l Penon - Cra. 111 - 18171 Giudad Jardfn

i Carrera 105  15:09 Local; 48 PALMAS MALL Cel: 302409 8333

Mo plica para botellas de vino,

Tel. 893 30 94 - 300 222 6650

www.costilleria.com

‘serdn otorgados al TITULAR

ser cedidos a un tercero,

a compra. Los p do descuento y ofertas.

* Los descuentas
siempre y cuando el titular i

¢l implementar al igual que la
aplicacion sobre fa iba la oferta de stuel, *Presentar 1o tarjeta Club Setecta DIGITAL
Titular de fa misma, *El descuerto no aplica en regalo,

La mayor
i
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. fotos? Incluso esto también ocwre durante el viaje: mas
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educacién
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salud

Si usted es un apasionado por los viajes y le encanta usar
sus redes sociales para compartir sus inos de

34 % de los colombianos que elege su
poder fotografiarlo y mostrarlo enredes.

AstIo evidenci6 1a tiltima encuesta de Booking.com, 1a
cual resalta que la mayoria los colombianos usa las redes
sociales para elegir un alojamiento alternativo como iglies,
hasta casas de &rbol, riads y ryokans.

De acuerdo con los datos de esta plataforma para
reservas de alojamiento (Booking.com) al 25 % de los
viajeros le gusta hospedarse en alojamientos muy ori-
ginales para marcar tendencia o diferenciarse del resto.

Los datos del estudio fueron recopilados de encuestas a
21.500 viajeros procedentes de 29 paises diferentes, in-
cluido Colombia, y con los resultados del mismo se analiz6
1a relacién entre moda y turismo, arrojando a que el 49 %
de los viajeros lo que espera con mas ansias es el momento
de hacer fotos para subirlas a sus redes.

Actualmente, los viajeros ya no recurren a guias ni a
enormes mapas en papel para orientarse en un lugar
desconocido, sino que acceden a la informacion que
necesitan en tiempo real y usan las experiencias personales
compartidas enlas redes sociales para inspirarse.

Entre los del estudio ro J
que los viajeros se fijan en los alojamientos que escogen los
famosos y buscan uno similar. De hecho, toman tanto

rencia dichos lugares que uno de cada diez trata
de recrear la pose de alguno de sus Instagrammers o

Y es que ahora con el auge de las redes al empacar las
maletas o escoger los destinos, las personas no se pre-
guntan ‘;qué necesito?} sino ‘zeste sitio es ideal para

de la mitad delos viajeros asegur que cuidar su aspecto en
vacaciones es importante, no para impresionar a sus
compaiieros de viaje, sino para salir bien en las fotos que
después colgaran en las redes sociales, De este porcentaje,
¢l 62 % pertenece a la generacion Z y el 60 %, a la de los
millennials.

La mayoria estin dispuestos a decir adiés a lo tra-
dicional cuando eligen un alojamiento. Més de la mitad de
los viajeros de todo el mundo (68%) afirmaron que quieren
visitar un lugar muy original que sus amigos no hayan
conocido.

Los viajeros usan las redes sociales no solo para im-
presionar a sus amigos y familiares, sino también para
buscan inspiracion para sus vacaciones a través de pu-
blicaciones, fotos, influencers de viajes y apps, todo al
alcance deun clic.

] auge de las redes ha modificado, incluse, foda la
experiencia de vigje, desde la ingpiracion y la planificacion
hasta lareserva y el intercambio de conteniclo.

Y aunque parezca increfble, cuando llegan a su destino,
estos viajeros buscan momentos “instagrameables” para
compartir su contenido inspirador y el 15 % admite que
cuando eligen un alojamiento, tienen en cuenta si pueden
sacar fotos en las que el lugar parezca mas caro de lo que es.

Increible, pero cierto.
Ademés, aproximadamente un tercio (34 %) confesd
que es imprescindible reservar un alojami atractivo

para sacar fotos que evoguen un sentimiento de inspiracion
entre amigos, familiares y seguidores.




