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Quantica, el sitio

para materializar
emprendimientos

La empresa colombiana se dedica a asesorar

proyectos para lograr que estos sean vendidos.

“UN EMPRENDIMIENTO
para que la gente empren-
da”. Asi describen Nicolas
Corrales y Camilo Bonilla, a
Quantica Education, una
empresa que se dedica a
brindar herramientas para
las personas conideas inno-
vadoras y de impacto so-
cial. La firma, de la cual Co-
rrales y Bonilla son dos de
los cuatro cofundadores,
opera desde hace dos afios
yfuncionaatravésde un‘la-
boratorio’ como ellos lla-
man a su programa, en el
que asesoran a las personas
durante tres meses para
que, al final, puedan ven-
der su idea a inversores en
una feria llamada ‘Impact-
Co’.

En el proceso para llegar
a estos talleres, Quantica
busca empresas constitui-
das o personas para que
plasmen las ideas sociales,
que comunmente tienen
que ver con cuestiones de
medio ambiente. Quienes
desean sumarse deben pa-
gar una tarifa de
$3.600.000, y en caso de
ser estudiantes
$2.500.000. Luego de esto
inician conel curso durante
tres meses en los que deben
darle vida a su propuesta.
Los talleres se realizan des
veces al afo; el primero des-
de marzo hasta junio y el se-

gundo de septiembre a di-
ciembre.

“Esun experimento para
versilaideatiene unrapido
impacto porque son pocos
meses” asegura Bonilla,
quien agrega que “es una
presion buena para gene-
rar resultados a corto pla-
z0”. Algunos de los proyec-
tos asesorados ya han alza-
do el vuelo y se consolida-
ron con la ayuda de Quanti-
ca.
Ese fue el caso de Agua
de Sol, iniciativa de una em-
prendedora que asistié a
lostalleres, en el que se “de-
sarrollan soluciones de
aguay energia paralacomu-
nidad Waytiu en La Guajira
bajo un valor productivo en
torno a esos recursos, sefia-
Ja Bonilla. “Ella desarrollé

ee

Es un
experimento
para ver si la
idea tiene un
rapido impacto
porque son
pOcos meses”.

esa idea en el laboratorio, y
una universidad llamada
Singularity, con el ‘Reto
Guajira’, la premio, siendo
ese uno de los casos mas re-
presentativos tras el labora-
torio”, agrega.

Aunque la firma atin no
alcanza su punto de equili-
brio, tienen la idea de esca-
lar su laboratorio y cree ha-
ber dado un paso significati-
vo, pues en septiembre
proximo empezara a reali-
zar estos cursos también en
Medellin. Ademas de esto,
cuenta con aliados como Te-
cho -que antes era ‘Un te-
cho para mi pais’-, ‘Paz mi
pez’ y Colfuturo, entre
otros.

En cuanto a quienes sue-
len asistir a los laboratorios
ofrecides, Quintica asegu-
ra que un 10% son personas
con emprendimientos que
ya estin en marcha y quie-
ren trabajar suidea; 20% ya
han avanzado en el proyec-
to y quieren materializario;
yel otro 70% se divide entre
quienes apenas tienen la
ideay los que empiezan des-
de cero en el proceso.

La convocatoria para el
laboratorio que se realizara
en la segunda parte del afio
ya esta abierta y esperan
vincular un total de 25 pro-
yectos, con uno a desrepre-
sentantes por cada uno. ®

México y Brasil, los
destinos favoritos
de los colombianos

MEXICO se consolida
como el destino turistico fa-
vorito de los colombianos
dentro de Latinoaméricay
uno de los principales a ni-
vel mundial para las perso-
nas que viajan al exterior.
Asi lo revela un estudio de
la plataforma Booking.
com, en el que resalta que
49% de las personas en-
cuestadas en Colombia, eli-
gieron a ese pais como su
destino predilecto en lare-
gion, seguido por Brasil
(28%) y Argentina (23%).
En el pais destacan, so-
bre los destinos mexica-
nos, a lugares de interés
cultural como el complejo
arqueologico de Teotihua-
can o las famosas ruinas
mayasde Chichen Itza, ubi-
cadas en la peninsula de

res arqueologicos. Entre
tanto, del segundo destino
preferido, Brasil, sobresa-
le la diversidad cultural,
mientras que Argentina se
destaca por la gastrono-
mia, la diversidad cultural,
la infraestructura turistica
y la seguridad.

“Cuando los latinoame-

Yucatan. Perojuntoaestas
zonas que cuentan con
alta afluencia de colombia-
nos, también se encuen-
tran sitios como el parque
tematico Xcaret Park y el
Bosque de Chapultepec.
Esto hace parte de la ten-
dencia por el ecoturismo
que “tiene gran acogida en-
tre los viajeros”, de acuer-
do con el informe.

Otros aspectos que des-
tacan del pais manito son
sugente, la historia, la ofer-
ta gastronomica y los luga-

ricanos eligen Ameérica La-
tina para realizar turismo,
buscan descansar y conec-
tarse con lanaturaleza”, re-
saltd Luiz Cegato, gerente
de comunicaciones para
Ameérica Latina de Boo-
king.com.

De otro lado, la compa-
fiia resalté que, en gene-
ral, las personas en Latino-
ameérica tienen a Europa
(57%) como su zona favori-
ta para viajar, seguida por
Latinoamérica (21%) y Nor-
te Ameérica (11%).

TERLRERRER TR R R R R e
POR CIENTO de las personas
consultadas por la plataforma
Booking.com en Colombia
aseguraron que su destino favorito
para viajar en la region es México.
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Inscripciones

Infraestructura: ;qué sigue después de las 4G?

Juan Martin Caicedo, presidente de la CCl

8:40 a.m. *

Avances cierres financieros de proyectos de infraestructura

Carlo Bongianni, vicepresidente de Financiamiento-Inversién de la FDN

9:20 a.m.

,Pangl; icoémo va la financiacién y competitividad de la infraestructura?

Moderador: Sergio Clavijo, presidente de Anif

» Mario Estupifidn, presidente de la Fiduciaria de Occidente

@ Carlos Fradique, socio de Brigard & Urrutia

= David Villalba, socio de KPMG a cargo de proyectos de infraestructura

10:35 a.m. Café

11:00 a.m.

Desempeiio del sector de infraestructura y perspectivas

Sergio Clavijo, presidente de Anif

11:40 am.
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Seguimiento y ejecucién de las obras 4G
Louis Kleyn, presidente de la ANI
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