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ITALIA

Obiettivo vacanza, ma a costi
contenuti e senza trufte

E in controtendenza rispetto al passato, ma la maggior parte fard appena una settimana

La percentuale di italiani pronti a partire
nelle prossime settimane: 36 milioni totali
Cifra altissima se si confronta con quella
dell’anno scorso, 60%, o addirittura

con quella di tre anni fa, ferma al 52%

9%

» BARBARA CATALDI

Booking.com

La pit conveniente:

confronta e gestisce
le prenotazioni

di 873.500 strutture

na settimana, un
giorno, sola-
mente un’ora. A
volte vale unavi-
taintera”. E-
doardo Bennato lo cantava
quarant’anni fa a proposito di
amore, ma le sue parole oggi
(mi perdonino i fan pil acca-
niti), fanno pensare piu che
altro allo spirito con cui gli i-
taliani affrontano le ferie ai
tempi della crisi economica.
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Nonostante le poche risor-
sein tasca alle vacanze non si
rinuncia. E anchese perpochi
giorni,quasi36 milionidiper-
sone nelle prossime settima-
ne si metteranno in viaggio: il
69% della popolazione, per-
centuale altissima se si con-
fronta con quella dell’anno
scorso, 60%, oaddiritturacon
quella di 3 anni fa, ferma al
52%.

Secondo I’indagine
Swg-Confesercenti, la spesa
perlevacanzequest’estatesa-
radi circa 33 miliardi di euro,
3 miliardi in piu rispetto al
2015. Un aumento in contro-
tendenza, rispetto all’anda-
mento degli ultimi anni, an-
che se 'esigenza di ridurre al
minimoi costiresta una prio-
rita della maggior parte dei
vacanzieri. E uno su tre non
potra permettersi piu di una
settimana di ferie: il budget a
disposizione per il 62% degli
italiani quest’anno restera
sottoi1.000 euro, e solo peril
24% arrivera fino a 2.000 eu-
ro.

MA COME si fa a organizzare
unavacanzalow cost? Per tro-
vare le offerte miglioriilweb e
lo strumento piu efficace.
Tanto che solo i1 14% degli i-
taliani si affidera a tour opera-
tor e agenzie di viaggi, mentre
i150%utilizzerapropriointer-
net per scegliere e prenotare
alloggi e mezzi di trasporto. A
spuntare prezzi davvero van-
taggiosi, pero, saranno solo i
piu accorti.

La prima cosa da fare ¢ ve-
rificare il costo degli sposta-
menti. Il mezzo di trasporto
piu utilizzato resta ’auto
(62%),alsecondopostoc’eéna-
turalmente I’aereo (26%). In
questo caso se si ha flessibilita

nellasceltadel giorno e dell’o-
rario di partenza si risparmia
moltissimo. Volare dilunedi o
martedi, possibilmente di
mattina presto € piu conve-

niente. Per scovare l'offerta
migliore bisogna navigare sui
siti comparativi, tipo skyskan-
ner, volagratis o edreams. At-
tenzione, pero. Prima di ac-
quistarequellochevisembrail
biglietto piu economico, con-
frontate il prezzo dell’agenzia
on line con quello della com-
pagnia aerea, fino all’ultimo
passaggio. Su edreams, per e-
sempio, puo capitare di visua-
lizzare un prezzo piu basso fi-
no al momento in cui si inse-
risconoidatidellacartadicre-
dito. A quel punto la cifra da
pagarelievitaesenonceneac-
corgiamo compriamo il bi-
glietto pagando piu di quello
che pensiamo.

Il secondo step nell’orga-
nizzazione delle vacanze e
trovare il posto giusto in cui
dormire. Anche in questo caso
ciaiutanoisiticomparativi. U-
navoltaidentificatalastruttu-
ra, prima di prenotare, ¢ me-
glio scrivere una mail o telefo-
nare all'albergo che si e scelto
per verificare se attraverso un
contatto diretto e possibile
strappare un prezzo piu bas-
S0.

TRA LE AGENZIE di viaggio on
line booking.com, ¢ sicura-
mente la piu conveniente: da
sola mette a confronto e gesti-
sce le prenotazioni di 873.500
strutturein224 paesidelmon-
do, di cui 90mila in Italia, per
87.400 destinazioni. Lasuafa-
ma ¢ tale da aver addiritturai-
spirato il nome di un articolo
del ddl concorrenzain discus-
sione da mesi in Parlamento.
La norma “Booking”, confer-
mata la scorsa settimana in
commissione Industria al Se-
nato, eliminail cosiddetto“pa-
rity rate”, cioe il divieto per gli
alberghi di fare concorrenza
suiloro siti agli stessi interme-
diari, proponendo prezzi piu
bassi di loro. L’associazione
degli albergatori applaude:

“Ne trarranno giovamento i
consumatori, le imprese e I'e-

rario,cheverraabeneficiaredi
un maggior gettito, altrimenti
destinato ad altri Stati o a pa-
radisi fiscali”.

Manon
tutti sono
d’accordo.
“Lanormava
solo appa-
rentemente
in favore dei
consumatori.
In realta li
danneggia”,
dichiara
Massimiliano Dona, Segreta-
rio dell’Unione Nazionale
Consumatori, “Aldiladelfatto
che non si capisce perché un
albergatore dovrebbe avere
convenienza a pubblicizzare
su una piattaforma un prezzo
piu alto di quello effettiva-
mente praticato, il punto e che
la concorrenza si ottiene con
un numero maggiore dialber-
ghi, la perfetta informazione e

la trasparenza dell’offerta”.
Ed effettivamente il sistema
dei siti comparatori funziona
davvero solo se il prezzo pro-
posto & vero, non gonfiato ri-
spetto all'offerta ufficiale.

E in attesa che Ryanair, a
partire dal
prossimo pri-
mo ottobre,
lanci sul mer-
cato il suo
nuovo servi-
zio di alloggi
low cost
“Ryanair
Rooms”, non
restachedare

unosguardoanchesulsitoair-
bnb.it,il portale attraverso cui
trovare camere e abitazioni di
ogni tipo messe i affitto da pri-
vati cittadini. In ballo ci sono
171 miliardidieuro, 1'11,8% del
prodotto interno lordo del
Paese. La concorrenza & fero-
ce e noi consumatori potrem-
mo trarne una volta tanto
qualche vantaggio.
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