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Il fenomeno

Dai cosmetici al cibo, cosi € diventato pop

Bello, puro, maglco nel nuovo
millennio I'unicorno si fa
ancheglam.Iltrend &
internazionale. Il segreto ¢
nella bellezza del disegno,
frutto di secoli di fantasie, e nel
suo essere simbolo diregni
immaginifici. L'unicorno offre
lamagia,diventa “garanzia” di
felicita. Edi fascino. Viene
adottato come iconadalla
comunitaLGBT. Entra nel
mondo dellamoda, con pii
griffe,da Alexander McQueen
alrregular Choice. Conquista il
mondo del beauty, tra prodotti
ad hoc e tinture arcobaleno,
rimando alle interpretazioni
popdellacriniera. Arrivain
tavola, tra cornflakes e
caramelle. Nel 2017, 1’Unicorn
Frappuccino di Starbucks ha
sedotto ilweb (foto sotto). Poie
toccato all’UniCornetto. Non
mancano ricettari speciali.

Booking.com ha da poco
inaugurato a Milano, in

occasione della Festa Mondiale
dell’Unicorno, la Unicorn
House, appartamento arredato
atemaunicorno (nella foto
sopra). Lady Gaga, che peraltro
ne hauno tatuato, nel 2012si &
fatta fotografare come se lei
stessa fosse ununicorno. «<Ero
ossessionatadall’idea cheuna
creatura fosse natacon
qualcosadi magico che peroin
qualche modo larendeva
disadattata nel mondo dei
cavalli», hadetto. Ecco forsela
chiave di comprensionedel
simbolo edella sua diffusione:
I'unicorno testimonia che
esserediversi vuol dire essere
unici. Si faideale strumento di
evasione verso ilregno del
possibile. E del fantastico.
V.Arn.
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