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VYKONAVACIE NARIADENIE KOMISIE (EU) & 737/2013

z 30. jila 2013,

ktorym sa meni nariadenie Komisie (ES) ¢ 501/2008, ktorym sa stanovuji podrobné pravidld
uplatiiovania nariadenia Rady (ES) & 3/2008 o informacnych a propagacnych akciich na podporu
polnohospodirskych vyrobkov na vndtornom trhu a v tretich krajinich

EUROPSKA KOMISIA, (5)
so zretelom na Zmluvu o fungovani Eurdpskej tnie,

so zretefom na nariadenie Rady (ES) ¢. 3/2008 zo 17. decembra
2007 o informacnych a propagacnych akcidch na podporu
polnohospodarskych vyrobkov na vnitornom trhu a v tretich
krajindch (1), a najmi na jeho ¢lanky 4, 5 a 15,

kedze:

(1) V nariaden{ Komisie (ES) ¢. 501/2008 (3 sa stanovuji
pravidld na vypracovanie, vyber, realizdciu, financovanie (6)
a kontrolu informacnych a propagaénych akcii stanove-
nych v nariadeni (ES) ¢. 3/2008.

(2)  Zoznam tém a vyrobkov, v pripade ktorych sa mozu
vykondvat innosti na vnGtornom trhu v sdlade
s ¢lankom 3 ods. 1 nariadenia (ES) ¢. 3/2008, je stano-
veny v Casti A prilohy I k nariadeniu (ES) ¢. 501/2008,
a zoznam produktov, na ktoré sa mozu vztahovat propa-
gatné Cinnosti v tretich krajindch v silade s ¢lankom 3
ods. 2 nariadenia (ES) ¢. 3/2008, je stanoveny v Casti
A prilohy II k nariadeniu (ES) ¢. 501/2008. Uvedené
zoznamy sa kazdé dva roky reviduja.

(3)  Usmernenia uvedené v ¢ldnku 5 ods. 1 nariadenia (ES)
¢ 3/2008 sa stanovené v Casti B prilohy I k nariadeniu (8)
(ES) & 501/2008.

(4 V suvislosti s krizou v sektore ov¢ieho misa a v stivislosti )
so zvySenim informovanosti, pokial ide o ov¢ie miso
a jeho produkciu a spotrebu, by sa obchodnym a medzi-
obchodnym organizicidm zo sektora mala dat prilezitost,
aby ziskali spolufinancovanie Unie na informaéné
a propagacné programy, pokial ide o generické ovcie (10)
miso s povodom v Unii.
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Nepovinné vyrazy kvality zavedené nariadenim Eurdp-
skeho parlamentu a Rady (EU) ¢ 1151/2012
z 21. novembra 2012 o systémoch kvality pre
polnohospoddrske vyrobky a potraviny (}) predstavujia
druhy stupen systémov kvality, ktoré predstavuja pridana
hodnotu. Moézu sa komunikovat na vnitornom trhu
a mozu odkazovat na $pecifické horizontalne vlastnosti
jednej  alebo  viacerych  kategérii  vyrobkov,
polnohospoddrskych metéd alebo  charakteristickych
znakov spracovania, ktoré sa uplatiuju v konkrétnych
oblastiach. Aby boli propagacné programy na vniitornom
trthu dplne k dispozicii pre vietky stcasné systémy
kvality, produkty, na ktoré sa vztahuje systém pre nepo-
vinné vyrazy kvality, by sa mali zahrndt ako oprdvnené
produkty, spolu s produktmi, na ktoré sa vztahuja
systémy chrdnenych oznaceni péovodu CHOP (protected
designations of origin — PDO), chrdnenych zemepisnych
oznaceni CHZO (protected geographical indications —
PGI) alebo zarucenych tradiénych $pecialit ZTS (tradi-
tional specialities guaranteed — TSG).

Dévody udelenia oprdvnenosti v pripade hydinového
misa uz nie st platné, kedZze obdobie nasledujiice po
krize v stvislosti s vtiou chripkou bolo dostato¢ne
dIhé na obnovu dovery spotrebitela. Odkazy na hydinové
miéso by sa preto mali vypustit.

Pri vybere tretich krajin s cielom ich zahrnutia do Casti
B prilohy II k nariadeniu (ES) ¢. 501/2008 sa musia
zohladnit trhy tretich krajin, kde je aktudlny alebo poten-
cidlny dopyt. Z dovodu rasticej spotreby, potencialu
polnohospodarskych produktov Unie a zédujmu o ne,
ako aj na zdklade SirSicho dosahu programov unie
a projektov spoluprice Unie, by sa mali nové krajiny
a oblasti postdit ako opravnené trhy v stvislosti s propa-
gadnymi programami.

V stvislosti s pristipenim Chorvatska k Unii 1. jdla 2013
by sa uvedend krajina mala odstranit zo zoznamu oprav-
nenych tretich krajin.

Nariadenie (ES) ¢. 501/2008 by sa preto malo zodpove-
dajicim spdsobom zmenit.

Opatrenia stanovené v tomto nariadeni st v stlade so
stanoviskom Riadiaceho vyboru pre spolo¢nt organizaciu
polnohospodarskych trhov,
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PRIJALA TOTO NARIADENIE:
Cldnok 1
Prilohy I, IT a III k nariadeniu (ES) ¢. 501/2008 sa menia v stilade s prilohou k tomuto nariadeniu.

Cldnok 2

Toto nariadenie nadobtda t¢innost tretim diiom po jeho uverejneni v Uradnom vestniku Eurdpskej iinie.

Toto nariadenie je zdvdzné v celom rozsahu a priamo uplatnitelné vo vietkych ¢lenskych
Statoch.

V Bruseli 30. jula 2013

Za Komisiu
predseda
José Manuel BARROSO
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Prilohy 1,

PRILOHA

Il a III k nariadeniu (ES) ¢. 501/2008 sa menia takto:

1. priloha I sa meni takto:

a) Cast A. ,Zoznam tém a vyrobkov* sa meni takto:

i)

ii)

trindsta zardzka sa nahrddza takto:

,— produkty, ktoré patria pod systémy chrdnenych oznaceni povodu (CHOP), chrénenych zemepisnych ozna-
ceni (CHZO), zarucenych tradicnych 3pecialit (ZTS) alebo inych nepovinnych vyrazov kvality v silade
s nariadenim Eurdpskeho parlamentu a Rady (EU) ¢. 1151/2012 (¥)

® U.v. EU L 343, 14.12.2012, 5. 1.

pdtndsta zardzka sa vypusta.

iii) vkladd sa tdto zardzka:

,— ovcie maso”

b) Cast B ,Usmernenia“ sa meni takto:

i)

Usmernenia, pokial ide o ,CERSTVE, CHLADENE ALEBO MRAZENE MASO VYROBENE V SULADE
S VNUTROSTATNYM PROGRAMOM KVALITY ALEBO PROGRAMOM KVALITY SPOLOCENSTVA* v bode
2 ,Ciele*, sa slovd ,CHOP, CHZP, ZTS a ekologické polnohospodarstvo* nahrddzaji slovami ,CHOP, CHZP,
ZTS, nepovinné vyrazy kvality a ekologické polnohospoddrstvo*

Usmernenia, pokial ide o ,VYROBKY S CHRANENYM OZNACENIM POVODU (CHOP), S CHRANENYM
ZEMEPISNYM OZNACENIM (CHZO) ALEBO ZARUCENE TRADICNE SPECIALITY (ZTS)“ sa nahrdzaji takto:

,PRODUKTY, KTORE PATRIA POD SYSTEMY CHRANENYCH OZNACENI POVODU (CHOP), CHRANENYCH
ZEMEPISNYCH OZNACENI (CHZO), ZARUCENYCH TRADICNYCH SPECIALIT (ZTS) ALEBO INYCH NEPO-
VINNYCH VYRAZOV KVALITY V SULADE S NARIADENIM (EU) ¢. 1151/2012

1. Prehlad situdcie

Systém Unie zamerany na ochranu nazvov produktov stanoveny v nariadeni (EU) ¢. 1151/2012 je prioritou
v rdmci zavddzania programu kvality Spolo¢nej polnohospodarskej politiky. Je preto potrebné, aby sa
nadalej vyvijalo usilie s ciefom oboznamovat vsetkych potencidlnych aktérov retazca vyroby, pripravy,
uvddzania na trh a spotreby tychto produktov s chrdnenymi oznaceniami a produktmi s chrénenym
nézvom.

2. Ciele

Informacné a propagacné kampane sa nesmii obmedzit iba na jeden ndzov produktu alebo na maly pocet
nazvov produktov, ale musia sa skor zameriavat na skupiny ndzvov alebo na urcité kategérie produktov,
alebo na produkty vyrdbané v jednom alebo viacerych regionoch jedného alebo viacerych clenskych statov.

Kampane sa musia zameriavat na:

— poskytovanie vycerpdvajicich informdcif o obsahu, fungovani a komunitdrnej povahe danych systémov
Unie, a najmé o ich vplyve na obchodnd hodnotu produktov s chranenym ndzvom alebo nepovinnych
vyrazov kvality, ktoré vyuzivaji ochranu uvedenych systémov od momentu zaregistrovania,

— zvySovanie zndmosti symbolov Unie pre vyrobky, na ktoré sa vztahujt systémy pre CHOP/CHZO/ZTS
alebo pre nepovinné vyrazy kvality medzi spotrebitelmi, distributérmi a profesiondlmi v potravinirskom
odvetvi,

— povzbudzovanie zoskupeni vyrobcov a spracovavatelov prislusnych regiénov, ktoré sa este nezdcastiuji
na uvedenych systémoch, aby zaregistrovali ndzvy produktov, ktoré spliiaji hlavné podmienky na regi-
straciu a aby uplatiiovali nepovinné vyrazy kvality,

— povzbudzovanie zoskupeni vyrobcov a spracovévatelov, ktorf sa este nezicastiuji na tychto systémoch,
aby prispeli k vytvaraniu vyrobkov s registrovanym ndzvom tym, Ze budd splnat schvalené $pecifikdcie,
ako aj stanovené poziadavky na kontrolu roznych chrdnenych ndzvov,
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— stimulovanie dopytu po prislusnych produktoch informovanim spotrebitelov a distributérov o existencii,
vyzname a vyhoddch tychto systémov a poskytnutim vysvetleni o logu, podmienkach udelenia oznacent,
kontrolach, ako aj o systéme vysledovatelnosti.

. Cielové skupiny

— vyrobcovia a spracovavatelia,
— distributéri (distribiicia vo velkom, velkoobchod, maloobchod, lahodky, jedilne a restaurdcie),
— spotrebitelia a zdruzenia spotrebitelov,

— tvorcovia verejnej mienky,

. Hlavné posolstvd

— Produkty s chranenym ndzvom majt vlastné charakteristiky, ktoré stvisia s ich zemepisnym povodom.
Pokial ide o produkty s CHOP, kvalita alebo charakteristiky takéhoto produktu musia byt spojené najma
alebo vyluéne s osobitnym zemepisnym prostredim so savisiacimi prirodnymi a Tudskymi faktormi.
Pokial ide o CHZO, tyka sa produktov, ktorych kvalita alebo osobitnd povest savisi so zemepisnym
povodom. Zemepisnd stivislost sa musi preukdzat pocas minimélne jednej fizy vyroby, spracovania alebo

pripravy,

— produkty, ktoré st oznacené ako ZTS, st charakteristické osobitnou tradi¢nou vyrobnou metédou alebo
pouzitim tradi¢nych prvotnych surovin,

— loga Unie pouzivané pre CHOP, CHZO a ZTS st logami pouZivané v celej Unii, ktoré oznalujt produkty
zodpovedajiice osobitnym vyrobnym podmienkam, ktoré si spojené s ich zemepisnym povodom alebo
tradiciou a ktoré podlichaji kontroldm,

— Nepovinné vyrazy kvality sa vztahuji na vlastnost jednej alebo viacerych kategorii vyrobkov alebo na
polnohospodarsky ¢i spracovatelsky charakteristicky znak, ktory sa uplatiiuje v osobitnych oblastiach;

— pouzivanie nepovinnych vyrazov kvality predstavuje pre vyrobok pridanti hodnotu v porovnani s vyrob-
kami podobného druhu a

— nepovinné vyrazy kvality maji rozmer Unie

— prezentécia niektorych produktov, na ktoré sa vztahujd systémy CHOP, CHZO, ZTS alebo nepovinnych
vyrazov kvality, ktoré si prikladmi obchodného napredovania produktov so zaregistrovanym ndzvom
v ramci ochranného systému,

— tieto ochranné systémy podporujii kultirne dediéstvo Unie, roznorodost polnohospodarskej vyroby, ako
aj zachovévanie prirodného prostredia.

. Hlavné néstroje

— internet a iné elektronické prostriedky,

— styk s verejnostou prostrednictvom médii (odbornd tlag, tla¢ uréend pre Zeny, kulindrska tlac),
— styk so zdruzeniami spotrebitelov,

— poskytovanie informécif a predvddzanie na miestach predaja,

— audiovizudlne sposoby komunikécie (cielené televizne 3oty atd.),

— tlacoviny (letdky, broziry atd’),

— Uucast na veltrhoch a vystavich,

— informacné a vzdeldvacie semindre a Cinnosti tykajice sa fungovania systémov Unie v stvislosti s CHOP,
CHZO, ZTS alebo nepovinnymi vyrazmi kvality,

. Trvanie a rozsah programov

Dvandst aZ tridsatSest mesiacov, pricom sa uprednostiiuji viacrocné programy s jasne stanovenymi cielmi
a stratégiou pre kazdu etapu.”

iiiy Usmernenia, ktoré sa tykaji ,HYDINOVEHO MASA sa vypustaji.

iv) priddvajt sa tieto nové usmernenia, ktoré sa tykaji ,OVCIEHO MASA®“:

L,LOVCIE MASO

1. VSeobecnd analyza situdcie

Sektor s ovéim mdsom je velmi zranitelnym sektorom, ktory prechddza krizou: Spotreba, produkcia a ceny
ov¢icho misa klesaji, zatial ¢o nédklady (zavedenie elektronickej identifikdcie, ceny krmiva, tradi¢nd
produkcia a sezénny presun zvierat) st na vzostupe. Okrem toho sa zvysuji doddvky ovcieho misa z tretich
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krajin rasti. Vzhladom na zhor$ujicu sa ziskovost musia mnoh{ vyrobcovia zanechat produkciu, ¢o moze
mat negativne dosledky pre roznorodost misa v Unii a dalsie vyludiovanie vidieka. Ovcie miiso je dolezitou
sticastou kulindrskeho dedi¢stva v Unii a jeho produkcia v skutocnosti zohrava zvlstnu lohu predovsetkym
v oblastiach s tazkymi podmienkami na polnohospodarstvo, pokial ide o ochranu krajiny a spolo¢ensko-
ekonomicky dosah.

2. Ciele

— Zvysit informovanost cielovych skupin o kvalite, podmienkach udrzatelnej produkcie ovcicho misa
a $pecidlnej tlohe, ktorti zohréva v rdmci kulindrskeho dedi¢stva v Unii.

— Zvysit konzumdciu ov¢ieho masa.

3. Cielové skupiny

— vyrobcovia a spracovatelia,

— distributéri (distribicia vo velkom, velkoobchod, maloobchod, lahodky, jedilne a restauricie),
— spotrebitelia (najmd mladi, vo veku 18 az 40 rokov) a spotrebitelské zdruzenia)

— tvorcovia verejnej mienky, novindri, odbornici na gastronémiu,

4. Hlavné posolstvd

— vyrobné metddy Setrné k Zivotnému prostrediu a tradicné vyrobné metddy,

— vysledovatelnost (elektronickd identifikdcia),

— oznacovanie mésa umoziiuje spotrebitelovi identifikovat povod a vlastnosti vyrobkov,

— informovat spotrebitelov o roznorodosti a organoleptickych a nutri¢nych vlastnostiach ovcieho misa,
— rady na pouzivanie, recepty,

— informaéné a propagacné kampane sa obmedzia na vyrobky vyrobené v Unii.

5. Hlavné ndstroje

— internet a iné elektronické prostriedky,
— propagdcia na mieste predaja (ochutndvky, recepty, informécie),
— styky s tlacou a s verejnostou (podujatia, dcast na veltrhoch atd.),
— reklama (alebo reklamné cldnky) v tlaci
— audiovizudlne sposoby komunikdcie (televizia a rddio),
— {cast na veltrhoch,
— iné nastroje.
6. Trvanie a rozsah programov

12 az 36 mesiacov, s prioritou pre viacrocné programy so stanovenymi jasnymi cielmi a stratégiou pre
kazda etapu., organizuji ich dva alebo viaceré clenské $tity a realizuji sa minimdlne na dvoch novych
trhoch.

2. Priloha II sa meni takto:

a) Cast A. ,ZOZNAM VYROBKOV, NA KTORE SA MOZU ROBIT PROPAGACNE KAMPANE* sa men takto:

i) jedendsta zardzka sa nahrddza takto:

»— Produkty, ktoré patria pod systémy chrénenych oznaceni povodu (CHOP), chrdnenych zemepisnych ozna-
¢eni (CHZO), zaruéenych tradi¢nych $pecialit (ZTS) v stlade s nariadenim (EU) ¢. 1151/2012*

i) vkladd sa tdto nova zardzka:
»,— ov¢ie maso®

b) Cast B. ,ZOZNAM TRETICH TRHOV, NA KTORYCH MOZNO REALIZOVAT PROPAGACNE CINNOSTI
sa meni takto:
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i) Oddiel A. ,Krajiny* sa meni takto:

— zardzky pre Juznt Afriku a Chorvétsko sa vypustaji.
— dopliiajii sa tieto nové zardzky:

,— Albansko,

— Arménsko,

— Azerbajdzan,

— Bielorusko,

—  Gruzinsko,

— Kazachstan,

— Moldavsko,

— Uzbekistan“

ii) Oddiel B ,Zemepisné oblasti“ sa meni takto:
— zardzka pre Severnt Afriku sa vypusta
— vkladd sa tdto novéd zardzka:

— Afrika“
3. Priloha III sa meni takto:

a) bod 12 sa nahrddza takto:

,12. Produkty, ktoré patria pod systémy chrénenych oznaceni povodu (CHOP), chrénenych zemepisnych oznaceni
(CHZO), zarucenych tradiénych $pecialit (ZTS) alebo inych nepovinnych vyrazov kvality v sdlade s nariadenfm

(EU) ¢ 1151/2012: 3 mil. EUR®
b) bod 15 sa vypusta;
¢) doplia sa tento bod 16:

»16. ov¢ie mdso p m.”
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